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Hinweise fur Autorinnen

In der Ausgabe vom September 2010 wurde leider bei dem Artikel von Walter v. Lucadou , Parapsychologie — Ein Tabuthema fiir
Psychologen? Praktische Konsequenzen aus einem Jahrhundert Grundlagenforschung — die ,Parapsychologische Beratungs-
stelle’ in Freiburg” auf Seite 277 eine zum ersten Absatz gehérende wichtige Fupnote nicht abgedruckt. Dies holen wir hiermit
nach: ,Die immer wieder vorgebrachte Meinung (vgl. Hergovich, 2001; Lambeck, 1997; Leick, 2006), man diirfe die Quantenthe-
orie nicht auf markroskopische Systeme anwenden, ist, obgleich selbst fragwiirdig, hier gar nicht zutreffend (vgl. Lucadou 1974,
1997; Romer & Leick, 2006) weil die WQT und das MPI keine reduktionistischen Modelle sind.” Wir bedauern diesen Druckfehler.
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